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Introdugéo

O presente trabalho se propde a analisar um cartdo postal publicitario a luz das
teorias relacionadas a linguistica de texto e aos géneros textuais sob a 6tica da Nova Retdrica.
Para tanto nos apoiamos em autores como Luiz Antdnio Marcuschi (2002, 2008, 2009),
Ingedore Koch (2009) e Charles Bazerman (2005; 2006; 2007) para um embasamento tedrico
acerca da nocao de texto e linguistica de texto e também da concepcdo de géneros textuais
que norteara as analises propostas neste estudo. O trabalho se desenvolvera através de trés
eixos principais: primeiramente refletiremos se realmente estamos diante de um texto,
posteriormente questionaremos qual o género que temos e, por Gltimo, seguiremos com a
analise propriamente dita, isto €, a analise das diferentes semioses que compdem o corpus,
observando como os diversos recursos multimoldais servem de estratégias para 0 sucesso da
intencdo comunicativa do corpus em analise. Nesse sentido, a estrutura do estudo foi
organizada da seguinte forma:

- pressupostos tedricos;
- nog&o de texto e linguistica de texto;
- nocdo de género;

- O corpus;

- consideracdes finais.

Em sintese, defenderemos como uma perspectiva sociointerativa nos proporciona
amplas condicBes para a observacdo, compreensdo do sentido e assim, ocorra uma interacdo
bem sucedida através da compreensdo dos diversos recursos semioticos dos quais o texto
dispde.

1. Pressupostos Teoricos

Para a discussdo acerca da analise do nosso corpus, faz-se necessario trazer a tona
concepcdes teoricas relacionadas a relacdo entre a nogdo de texto aqui defendida e a
linguistica de texto. Em seguida serdo demonstrados estudos tedricos que destacam as
caracteristicas dinamica e social dos géneros.

1.1 Nocdo de texto e Linguistica de Texto

O texto € um evento comunicativo em que convergem acoes
linguisticas, sociais e cognitivas (BEUGRANDE, 1997: 10 apud
MARCUSCHI, 2008: 72)

A nocdo de texto que defendemos toma como palavra-chave a interacédo. Partimos
da ideia de que todo texto produz um sentido, sentido esse que vai aflorar no momento da
interacdo, extrapolando o ambito do linguistico. Essa nogdo é defendida atualmente pelos
estudiosos da linguistica de texto. Marcuschi (2008) exple a definicdo citada acima para
defender o carater sociodiscursivo da “entidade de comunicagdo” chamada texto. Nessa
perspectiva adotada pelo autor, é possivel perceber que o texto € formado por unidades de
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sentidos que funcionam durante o uso, isto €, durante a interagdo, momento no qual se
estabelece a coeréncia. Também vale lembrar que esse evento interativo, o texto, é construido
numa orientacdo de multissistemas, formado por elementos multifuncionais. E por meio dos
textos que se d& a comunicacgdo linguistica. “De certo modo, pode-se afirmar que o texto €
uma (re) construgdo do mundo e ndo uma simples refragdo ou reflexo” (MARCUSCHI, 2008:
72).

Ao tratarmos da nocéo de texto, € importante também discutirmos a respeito da linha
de investigacdo que toma o texto como objeto central de estudo: a Linguistica de Texto (LT).

Surgida nos anos 60, a LT preocupa-se com os fatores de producdo, recep¢do e
interpretacdo de textos. Uma obra marco nessa linha de estudo no Brasil € o livro do professor
Luiz Antonio Marcuschi, “Linguistica de Texto: o que é ¢ como se faz?”, publicado
originalmente em 1983. Na apresentacdo de uma versdo especial dessa obra, publicada em
2009, a estudiosa da Linguistica Aplicada, Elcemina Lucia Balvedi Pagliosa, nos mostra que
nem sempre foi essa viséo interativa a que marcou os estudos dessa linha de estudo desde o
seu surgimento. A estudiosa nos esclarece que antes da década de 60 as investigacOes
linguisticas tinham como objeto de estudo a frase. Tendo surgido na Alemanha, a LT comeca
a romper com a visdo tradicionalista que desprezava aspectos semanticos e contextuais em
diferentes situagfes comunicativas. Desde seu surgimento, trés fases podem ser observadas:
primeiramente notamos o foco nas relacdes interfrasais e transfrasais; posteriormente a
evidéncia na gramética textual, reconhecendo a capacidade do falante em reconhecer e
produzir textos coerentes; finalmente é chegado o momento em que temos uma LT
preocupada com fatores de producédo, recepcdo e interpretacdo de textos. O estudioso nos
esclarece que essa unidade comunicativa chamada texto € possivel de ser realizada tanto ao
nivel do uso quanto ao nivel do sistema, ja que ambos apresentam funcGes essenciais. O
linguista ainda nos informa o teor interdisciplinar da LT, tratando de métodos e regularidades
diversas. E prop0Ge que ela seja vista como:

O estudo das operaces linguisticas e cognitivas reguladoras e controladoras
da produgdo, construcdo, funcionamento e recepgdo de textos escritos ou
orais. Seu tema abrange a coesdo superficial ao nivel dos constituintes
linguisticos, a coeréncia conceitual ao nivel seméntico e cognitivo e o
sistema de pressuposi¢des e implicacdes ao nivel pragmatico da producédo de
sentido no plano das agdes e intengdes. Em suma, a LT trata o texto como
um ato de comunicagdo unificado num complexo universo de a¢cbes humanas
(MARCUSCHI, 1983: 35).

Em Marcuschi (2008), o autor dedica uma se¢do aos processos de producéo textual e
um dos subtitulos é denominado, “Noc¢ao de texto e linguistica de texto”, o qual nds tomamos
para intitular esta secdo. As principais ideias sobre texto apresentadas nessa obra foram
expostas mais acima e no que concerne a LT, o autor nos d& um breve balanco histérico. Ele
diz que essa linha surge trazendo a argumentacdo da necessidade de se desenvolver uma
gramatica transfrastica, pois se entendia que as teorias linguisticas tradicionais ndo davam
conta de determinados fendmenos linguisticos que apareciam no texto.

“Constatava-se que certas propriedades linguisticas de uma frase s6 eram
explicaveis na sua relacdo com outra frase, 0 que exigia uma teoria que fosse
além da linguistica de frase. S6 assim se explicaria a anafora, as
propriedades textuais do artigo e também o problema da elipse e repeticdo,
entre outros” (MARCUSCHI, 2008: 73).



Nos dias atuais a LT ndo se foca mais na gramatica de texto, ja que segundo nosso
autor, essa nog¢do supunha a identificagdo de regras de “boa formacao textual”, e ja sabemos
ser impossivel dar as regras para a geracdo de textos adequados quando dispomos de uma
infinidade de géneros textuais que possuem caracteristicas e propoésitos distintos. Nessa
perspectiva, Marcuschi considera a teoria textual muito mais como uma heuristica do que
como um conjunto de regras claras e explicitas. Quanto a essa caracteristica heuristica, ele
explica que “equivale a propor que sejam indicativos e sugestivos para permitir a producgéo e a
compreensdo, mas nao regras rigidas e formais como condigdes necessarias e suficientes para
a boa-formagdo textual” (2008: 74). Adotando essa perspectiva enunciativa, os falantes e
escritores articulam seus textos atendendo ao perfil de interlocutores que a eles terdo acesso e
a situacdo em que estdo inseridos.

Como um norte para a producdo e observacdo textual, vemos em Koch (2009)
principios de construcdo textual de sentido propostos por Beugrande & Dressler (1981). S&o
eles: coesdo, coeréncia, situacionalidade, informatividade, intertextualidade, intencionalidade
e aceitabilidade. Em relacdo a coesdo, a autora afirma que a maioria dos estudiosos
classificam os recursos coesivos em dois grandes grupos: a coesao remissiva e/ou referencial,
representada por elementos gramaticais, lexicais ou pelo conhecimento de mundo,
inferenciacdo e a coesdo sequencial, que trata da progressao topica. No que diz respeito a
coeréncia, a conceituacdo de Beugrande e Dressler (1981) ainda remete ao modo como 0s
elementos linguisticos da superficie textual entram em uma configuracdo veiculadora de
sentido. Koch (2009) nos esclarece mais & frente que hd uma zona de transicdo entre as
marcas do texto e do usuario e que ela, a coeréncia, se estabelece no momento da interacao.
Quanto ao principio da situacionalidade, ela “pode ser consideragdo da situacdo para o texto e
vice-versa” (p. 40). A informatividade, “diz respeito, por um lado, a distribuicdo da
informacdo no texto, e, por outro, ao grau de previsibilidade/redundancia com que a
informagdo nele contida é veiculada” (p. 41). A intertextualidade, “compreende as diversas
maneiras pelas quais a producdo/recepcdo de um dado texto depende do conhecimento de
outros textos por parte dos interlocutores” (p. 42). A intencionalidade “refere-se aos diversos
modos como 0s sujeitos usam textos para perseguir e realizar suas intengdes comunicativas,
mobilizando, para tanto, os recursos adequados a concretiza¢do dos objetivos visados” (p. 42).
A aceitabilidade “refere-se a concordancia do parceiro em entrar num ‘jogo de atuacdo
comunicativa’ e agir de acordo com suas regras, fazendo o possivel para leva-lo a um bom
termo” (p. 42).

Como complemento ao estudo dos principios de construcdo de sentido, Koch (2009)
aponta trés fatores de contextualizacdo propostos por Marcuschi (1983): trata-se da
consisténcia e relevancia, a focalizacdo e o conhecimento compartilhado. A autora nos
informa que Giora (1985) apresenta a consisténcia e relevancia como requisitos basicos para a
coeréncia textual. “A condigdo de consisténcia exige que todos os enunciados de um texto
possam ser verdadeiros, isto é, ndo contraditorios... O critério da relevancia exige que o
conjunto de enunciados que compde o texto seja relevante para um mesmo topico discursivo”
(p. 44). Quanto a focalizacdo, a autora nos diz ser um critério apontado por Koch & Travaglia
(1989) e nos alerta que “diferencas de focalizagdo podem causar problemas sérios de
interincompreensdo. Dependendo da focalizagdo, um mesmo texto pode ser lido (ou
construido) de formas inteiramente diferentes” (p. 45). No que concerne ao Gltimo principio
que a estudiosa nos mostra, 0 conhecimento compartilhado, “vao determinar, por exemplo, o
balanceamento entre o que precisa ser explicitado e o que pode ficar implicito no texto” (p.



45). Por fim, vale a pena trazer a tona o alerta de Marcuschi (2008) quando nos diz que esses
principios textuais ndo equivalem a regras de boa formagdao textual.

1.2 Nocgéo de Género

Cada género textual tem um propdsito bastante claro que o determina e Ihe
da& uma esfera de circulacdo. (MARCUSCHI, 2008: 150)

S80 muitos os estudos realizados acerca dos géneros textuais. Nossa proposta de
trabalho se apoia nos estudos realizados por Charles Bazerman (2005; 2006; 2007), Carolyn
Miller (2009) e Luiz Anténio Marcuschi (2002; 2005; 2008), nos quais percebemos a énfase
dada pelos autores ao carater dindmico e social dos géneros. Eles veem 0 género como “agéo
social” [termo originalmente dado por Miller 1984], como formas de vida, entidades
dindmicas, como veiculo em que se realizam trocas de experiéncias entre os “atores sociais”,
ou seja, como ambitos nos quais os individuos agem e interagem. Ap6s mostrar a nocdo de
géneros como “artefatos culturais”, no seu ensaio publicado em 1984, Género como Acao
Social, os estudos mais recentes de Miller (2009) ainda ressaltam que a definicdo para os
géneros textuais precisa focar-se ndo na substancia ou na forma do discurso, mas na agéo que
¢ usada para sua realizacdo. Bazerman (2005) afirma que nossa vivéncia nos faz reconhecer
caracteristicas textuais sinalizadoras da mensagem que se quer passar e de que tipo de género
estamos nos deparando, porém ndo podemos caracterizar um género por um numero fixo de
elementos, ja que eles mudam ao decorrer do tempo e cada pessoa tem sua experiéncia de
vida particular. Entdo, “a defini¢do de géneros como apenas um conjunto de tragos textuais
ignora o papel dos individuos no uso e na constru¢do de sentidos” (p. 31). Ele segue
defendendo que “podemos chegar a uma compreensdo mais profunda de géneros se os
compreendermos como fendmenos de reconhecimento psicossocial que séo parte de processos
de atividades socialmente organizadas” (p. 31). Nesse sentido, ele ainda diz:

Os géneros tipificam muitas coisas além da forma textual. Sdo parte do
modo como os seres humanos dao formas as atividades sociais. Quando vocé
estd num jogo de futebol e reconhece que uma multiddo esta entoando uma
cangdo para o seu time, ao se unir a torcida, vocé estd sendo atraido para o
espetaculo e emogdes de um evento atlético comunitario (2005: 31).

Bazerman (2006: 23) também postula que géneros ndo sdo apenas formas, mas
fremes para a¢do social, sdo os lugares onde o sentido é construido. Em Marcuschi (2002), ao
fazer uma explanacao global sobre géneros, o autor vé-los como entidades sécio-discursivas
que acompanham o ritmo do dinamismo social e ressalta a exploséo de tipos de géneros que
ocorreu paralelamente ao surgimento e desenvolvimento da escrita e dos recursos
tecnoldgicos. Ao observar que 0s géneros sdo vistos como artefatos que transitam entre as
duas modalidades da lingua (oral e escrita), num mesmo continuo, o linguista salienta que é
estreita a relacdo entre a oralidade e a escrita no contexto dos géneros textuais. Em Marcuschi
(2008), o linguista ainda nos esclarece que 0s géneros textuais sdo:

Os textos que encontramos em nossa vida diaria e que apresentam padrdes
sociocomunicativos caracteristicos definidos por composi¢cdes funcionais,
objetivos enunciativos e estilos concretamente realizados na integracdo de
forcas historicas, sociais, institucionais e técnicas.



2. O corpus

Tendo em vista que nosso corpus trata-se de um cartdo postal publicitario,

percebemos que ele nos traz informacdes tanto na frente como no verso, conforme podemos
observar a seguir:

(Lado A) Frente do cartéo:

O HUMANO

real e fascinante

MUSEU HISTORICO NACIONAL

PRAGA MARECHAL ANCORA - PROXIMO A PRACA XV
www.corpohumanorio.com.br

(Lado B) Verso do cartdo

O CEREBRO HUMANO PARA 1
DE CRESCER AOS QUINZE
ANOS DE IDADE.

A ESSA ALTURA, ELE PESA
APROXIMADAMENTE |,4 KG.

=
T
=
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Iniciamos a andlise do nosso corpus, tomando como ponto de partida a seguinte
indagacéo: trata-se de um texto? Tomando como base as teorias que tratam o texto como um
evento comunicativo que faz aflorar seu sentido no momento da interacéo e a concepgéo de
que a lingua sé funciona em unidades de sentido chamadas texto, vemos em nosso corpus a
significante presenca de recursos multimoldais, que dispdem de semioses de ordem linguistica
e imageética. A juncao desses elementos semidticos proporciona a coeréncia, o que faz desse
evento um texto, como resumido na Tabela A abaixo, compreensivel ndo apenas aos
profissionais envolvidos com o estudo do corpo humano, mas a populacdo em geral.

Tabela A — Sintese da andlise: trata-se de um texto?

CONCEITOS TEORICOS ELEMENTOS
(CEXENERRVETSGIT-IE LINGUISTICOS PRESENTES CONCLUSAO
Miller) NO CORPUS

Evento comunicativo que Recursos linguisticos
gera sentido no momento | Presentes no corpos (frases,
da interacgéo. imagens, cores) A juncéo dos elementos presentes no
corpus proporciona coeréncia linguistica

gue o caracteriza como texto.

A lingua s6 funciona em
unidades de sentido
chamadas "texto".

Recursos semioticos de
ordem linguistica e imagética.

Ao saber que estamos diante de um texto, cabe-nos questionar qual o género em que
ele se materializa. Percebemos que nosso corpus tem a aparéncia de um cartdo, mais
especificamente de um cartdo postal, jA4 que em seu verso ha um espaco em branco onde
supostamente ficaria o selo e o lugar de escrever algo. Como sabemos que apenas a forma néo
da conta da compreensao dos géneros, atentemos para sua funcdo. Ele anuncia algo, convida o
interlocutor, indica o local, fornece o endereco real e eletronico e ainda fornece os
colaboradores. O modo como as informac@es se entrelacam sugere que se trata de um evento,
um acontecimento, pois o cartdo além de informar, também convida. Tais caracteristicas nos
fazem afirmar que estamos diante do género cartao postal publicitario. Vejamos a sintese
da anélise na Tabela B:

Tabela B — Sintese da anélise: Trata-se de um género? Qual?

PRESSUPOSTOS INICIAIS A FUNCAO DO OBJETO DE ANALISE CONCLUSAO

Tém a aparéncia de um Tém a funcdo de anunciar algo, de Trata-se do género
cartdo postal, com local para divulgar determinado contetdo, cartdo postal
selo. convidando para o evento em questao. publicitario.




No que concerne a analise das diferentes semioses presentes no postal publicitario,
analisemos primeiramente o (Lado A). Nele vemos a imagem de um lado do cérebro, que
ocupa metade do cartdo. Na outra metade estdo elementos semidticos de ordem linguistica,
comegando pela chamada “CORPO HUMANO real e fascinante”, que por sua vez, aciona em
nosso frame um evento que tem como “foco” a anatomia humana. O destaque “Corpo
Humano” ja em posicéo inicial indica ao interlocutor, desde o inicio, o assunto que vai ser
tratado neste evento. A escolha lexical para qualificar o evento como real e fascinante,
envolve o interlocutor, atraves de dois qualificadores aparentemente opostos, mostrando que a
exposicao alem de ser real, tera um carater fascinante, isto é, quem néo se deslumbrara diante
de algo que além de ser fascinante ainda é real?

O linguistico, por sua vez, segue apresentando uma linguagem convidativa,
utilizando-se do verbo “Vir” na sua func¢do imperativa: “VENHA DESCOBRIR UM LADO
SEU QUE NINGUEM CONHECE”. Tal formulacdo enunciativa pode ser entendida como
uma intertextualidade implicita aos anuncios publicitarios, que tém como caracteristica crucial
iniciar propagandas utilizando verbos no imperativo. Por conseguinte, podemos inferir que
esse “lado seu que ninguém conhece” seja aquele lado do cérebro mostrado em imagem ou
mesmo o que nao ¢ mostrado, o que estd em “oculto”. Também ¢ valido ressaltar que o
referido enunciado se apresenta de maneira atraente, uma vez que descobrir algo que
“ninguém conhece” tem uma formulagdo enunciativa de forte apelo persuasivo. A primeira
parte “venha conhecer” se completa com a segunda “um lado seu que ninguém conhece” a
partir da coesdo sequencial, permitindo o texto progredir com novas expectabilidades. Sobre
a coesdo sequencial Koch (2009) esclarece que diz respeito aos procedimentos linguisticos
por meio dos quais se estabelecem, entre segmentos do texto, diversos tipos de relacdes
semanticas e /ou pragmatico-discursivas. Ainda é interessante perceber o refor¢o da
consonancia entre esse enunciado linguistico e o imagético no que concerne as cores
utilizadas. Elas sdo semelhantes, e assim, podem ser vistas como mais uma estratégia de
construcdo de sentido do texto.

As informac0es textuais contextualizadas no cartdo estdo sempre ancoradas no ja dito
de modo a funcionar como um complemento, e a partir disto, é fornecido para o interlocutor o
local da exposicdo: Museu Histdrico Nacional e o endereco: Praca Marechal ancora- préximo
a Praca XV, dados necessarios para a localizacdo do evento. Por fim, vemos que além do
endereco real do evento também é fornecido o endereco eletrénico ao final do anlncio
(www.corpohumanorio.com.br), através do qual é possivel obter informag6es mais detalhadas
sobre o evento’. A auséncia do periodo de apresentacéo e do horario pode ser vista como uma
estratégia discursiva para que o interlocutor consulte o site, obtenha informagcbes mais
detalhadas sobre 0 museu e o evento de modo a completar assim as estratégias retdricas que
déo credibilidade ao evento.

O proprio género em que é veiculada a propaganda (cartdo postal publicitario) ja nos
induz a buscar mais informacgdes no verso do cartdo (Lado B). Na parte superior esquerda o
ceérebro se completa. Vemos a representagdo grafica dos dois lados juntamente com uma nova
informacdo: “O CEREBRO HUMANO PARA DE CRESCER AOS QUINZE ANOS DE
IDADE. A ESSA ALTURA ELE PESA APROXIMADAMENTE 1,4 KG”. Podemos ver
essa curiosidade como mais uma possivel resposta aquilo que “NINGUEM CONHECE”.
Vale salientar que a cor entre ambos 0s enunciados citados s@o as mesmas, 0 que ressalta

1 . ' <~ e . . . ;.
Em consulta ao site verificamos que se tratava de uma exposi¢do internacional acolhida pelo Museu Histérico
Nacional em 2009.


http://www.corpohumanorio.com.br/

ainda mais o fato de que eles se complementam. Uma parte do verso é reservada a divulgacédo
dos organizadores e colaboradores, mais uma pista linguistica para que o identifiguemos
como uma publicidade. E perceptivel a consonancia entre os elementos semi6ticos
contextualizados e as empresas referidas, que estdo em consondncia enunciativa com o
propdsito comunicativo do cartdo postal que € divulgar, convidar para a exposi¢do. Sdo dadas
informacdes como a certificagdo de que ¢ “Livre para todos os publicos” e logo abaixo vemos
também os contatos — telefone e e-mail — da Diverte Cultural, destinado as escolas, conforme
consta no cartdo, o que nos faz perceber o carater pedagdgico do evento. Somos informados
também do apoio da empresa Vivo. Temos os contatos do Ingresso rapido, meio pelo qual os
interessados podem obter o ingresso com praticidade. E ainda nos s&o informados os
responsaveis pela realizacdo e producdo, que sdo a Egg e a Premier Exhibitions,
respectivamente. Essas empresas fornecem suporte ao evento e a insergao de seus nomes no
postal publicitario, além de proporcionar maior visibilidade a elas préoprias ainda ddo uma
maior credibilidade ao evento.

Por fim, vemos na vertical do canto direito, em pequena nota, o simbolo da
reciclagem e logo apds a logomarca da MICA, com a frase ao lado MICA Postais
Publicitarios. Papel Reciclado sem cloro. 08007713336. www.mica.com.br. venda proibida.
Além de um pequeno simbolo do ECO. De acordo com as informagdes postuladas, a Mica,
que confeccionou o cartdo, apresenta-se como uma empresa que tem como principio a
responsabilidade ambiental, sendo assim, engajada com a sustentabilidade e qualidade de seus
produtos, o que é reforcado pelo simbolo do ECO. Podemos ver no site fornecido mais uma
pista de divulgacdo publicitaria, que foi distribuida a populacdo de forma gratuita, como nos €
informado.

Com a anélise realizada ressaltamos tracos do nosso corpus diretamente relacionados
a principios de construcdo de sentido reunidos em Koch (2009). Ele dispde de um alto grau de
informatividade, pois, cria expectativas, trazendo constantemente novas informagbes que
aparecem em equilibrio com outras apresentadas. Verificamos na relacdo frente e verso do
cartdo postal, dois movimentos, um de retroacdo, por meio do qual se retoma a informacao
anteriormente dada (Lado A), que vai servir de ancoragem para 0 movimento de progressao
(Lado B), responsaveis pela introducdo de informacBes novas. Em relagdo ao principio da
situacionalidade, vemos que as informacdes sdo organizadas de modo a dar credibilidade e
relevancia a exposicdo, a linguagem é facilmente compreensivel e convidativa, ja que a
intencionalidade € persuadir o publico em geral. Percebemos uma intertextualidade implicita
com anuncios publicitarios, sinalizados pelo verbo no imperativo (vir). A presenca dos fatores
de contextualizacdo dao subsidios para a compreensdo do prop6sito comunicativo do texto.
Estdo presentes o local, os enderecos (real e eletrdnico), a formatacdo, que ja é altamente
persuasiva, além de que o proprio titulo ja nos permite avancar expectativas sobre o que sera
tratado. Também devem ser destacados os principios de relevancia e consisténcia, uma vez
que em nosso corpus todas as informagdes convergem com a temética do evento, ndo havendo
dados contraditorios ou que possam descredenciar tal exposi¢cdo. O conhecimento
compartilhado entre os interlocutores determina o que pode ficar implicito no texto sem
prejudicar o sentido. Assim, ainda que o corpo humano em geral seja a tematica do evento,
vemos a imagem apenas do cérebro no cartdo. Como compartilhamos o conhecimento de que
0 cérebro é uma parte crucial para o desempenho de todas as outras, entendemos a relagdo de
sentido tema-imagem sem nenhum problema. Por fim, podemos afirmar que o texto em
andlise esta apto para promover, na interagdo com o interlocutor, o principio de
aceitabilidade.



Conclusao

Com uma analise realizada sob o enfoque da Linguistica Textual, notamos o quanto é
crucial o estudo dos elementos multimoldais para a producdo de sentido de um texto.
Imprescindivel também é perceber o texto como uma unidade de comunicagdo, na qual a
coeréncia se estabelece durante a INTERACAO. Em relagdo ao género encontrado em nosso
corpus, cartdo postal publicitario, notamos que ele ndo dispde de alguns elementos graficos
comuns a um cartdo postal, como espaco para o selo, porém além de apresentar o formato de
um cartdo, estdo presentes diversas pistas linguisticas, mencionadas ao longo da anélise, que
nos levam a chamé-lo de Cartdo Postal Publicitario. Pensemos que a auséncia do local para o
selo esta consonante com o propdsito comunicativo, que a divulgacao (convite) para o evento,
ja que os géneros ndo sdo formas estanques. Por fim, foi possivel perceber que o texto
analisado apresenta-se com 0s principios de construcdo textual de sentido bem
contextualizados, cujas informacgdes se complementam, sendo assim, coesas e coerentes.
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